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Els reptes de I'educacio ambien-
tal més enlla del que és politi-
cament correcte

“Hi havia una vegada tres cabretes que a nivell de parentiu tenien el de
germanes I que vivien en un paratge de muntanya paradisiac. [...] Quan
arribava l’estiu, es traslladaven muntanya amunt, on les pastures eren mes
tendres. D’aquesta manera evitaven, de passada, la sobreexplotacio de la
vall i mantenien al minim el nivell d’impacte ecologic.”

ixi comenca un dels

Contes per a nens i

nenes politicament

correctes, un exit de

James Finn Garner
del 1995 en que reescriu els con-
tes classics en el nou llenguatge
primmirat del pensament oficial,
aquell que mira d’evitar a tota cos-
ta qualsevol lapsus politicament re-
provable. Els constants eufemis-
mes i justificacions, portats a ’ab-
surd per acumulacio, serveixen a
Garner per satiritzar les formes i
els atributs de la santedat contem-
porania: la no-discriminacioé per
ra6 de sexe, creenca, aspecte o si-
tuacié economica, la vida saluda-
ble, la no violencia, etc. i el respec-
te pel medi ambient.

¢Quin cami recorre I'educacié
ambiental fins a arribar a
aquests altars?

El canvi de l'actitud social respec-
te del medi es pot interpretar com
un procés d’innovacié. Al co-
mencament dels anys vuitanta,
Everett Rogers va representar
aquests processos mitjancant una
corba en forma de “S”: al principi
només uns pocs pioners coneixen
la idea, encara experimental, pero
quan ja esta a punt i se’n comenca
a fer publicitat s’hi suma el grup
d’adoptadors primerencs, encan-
tats de seguir la darrera moda. Poc
després ja s’hi afegeix el gros de
la poblacio, i lentament acaben
sent convencuts els reticents, ex-
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cepte la petita minoria dels ultra-
conservadors, que resisteixen qua-
si fins al final. Aquest model des-
criu adequadament la difusié de
tecnologies reeixides, com ara la
del telefon mobil. ;Servira igual-
ment per al procés d’educaci6é am-
biental?

Efectivament, al comencament hi
havia les i els ecologistes, perso-
natges intrepids que, sense que els
hagués incitat ningt a fer-ho, s’es-
forcaven a informar-se i crear una
nova manera de veure i fer les co-
ses, i s’organitzaren fins al punt
d’aconseguir incloure la nova pers-
pectiva en lagenda politica. Ales-
hores les institucions van co-
mencar a difondre el nou missat-
ge, que va aconseguir I’adhesi6 de
la bona ciutadania: la que esta en-
cantada que li expliquin el que
esta bé per poder-ho aplicar (com
ara la campanya “A Barcelona, fem-
ho B”). Fins aqui, molt bé, pero
més enlla comencen els proble-
mes, ja que, a diferéncia d’'un giny
tecnologic com el telefon mobil,
Pactitud ambientalment responsa-

ble en general no porta implicit un
avantatge personal directe per a
qui I'adopta. Un cop convencuts
els ecologistes i les persones dis-
posades a fer petits gestos pel bé
comu, quan la propaganda institu-
cional centrada a explicar aquest
bé comu arriba a la majoria indi-
ferent, als reticents i als ultramon-
tans, 'avencg de I'educacié ambien-
tal s’estanca.
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Aquesta no pretén ser una consta-
taci6é general sobre l'estat actual de
la qiiestio, ja que el procés d’edu-
cacié avanca a ritmes diferents a
cada lloc i a cada sector social. No
es tracta de dir “'educaci6 ambien-
tal a Catalunya s’ha estancat”, sin6
de posar en relleu que, a cada am-
bit on es du a terme, hi ha un mo-
ment en que lestrateégia inicial, la
proclamacio universal del que esta
bé i el que esta malament deixa de
donar resultats, i llavors cal canviar
de plantejament. Vull fer constar
que no em refereixo a I'’educaci6
ambiental per a infants, amb les se-
ves possibilitats quasi infinites de
transformar el mén futur, siné a la
reeducacio dels adults, per a la qual
cal diversificar, distingint entre di-
ferents tipus de persones per po-
der adrecar-li a cadascun largu-
ment que més les pugui convencer.
Un exemple d’aquest canvi de
plantejament és la campanya ins-
titucional als carrers de la Setma-
na Europea de la Mobilitat d’en-
guany. Es tracta d’un conjunt de
quatre cartells que donen argu-
ments diferents per utilitzar el
transport public en funcié de si el
lector es defineix com a estalvia-
dor, ambientalista, idealista o se-
gur. Leficacia de la segmentaci6 es
veu compromesa pel fet que els
quatre missatges estan junts, com-
partint Pestil grafic i el fanal d’on
estan penjats, pero el missatge
apunta una linia interessant, la de
presentar beneficis personals di-
rectes de l'actuacié ambientalment
correcta. Aquesta nova feina dels
organismes d’educacié ambiental
implica localitzar i abordar “nin-
xols de mercat”: petites actuacions
en que l'interés ambiental i el pro-
pi entrin en sinergia, i que afectin
un sector socioeconomic molt con-
cret, o una minima part de les vi-
des de tothom. Exemples reeixits
d’aix0 poden ser I'establiment pac-
tat de la recollida selectiva comer-
cial, sobre la base de l'interes de
les botigues en la seva bona imat-
ge, o el recordatori al gran public
de quants diners pots estalviar a I’-
hivern si en lloc d’anar en maniga
curta per casa et tapes una mica

més i abaixes la calefaccié. Es una
feina de detall, potser carregosa de
fer, pero és per on toca avancar si
es vol superar el limit de les pro-
pagandes generalistes.

Tanmateix, aquesta segona estrate-
gia també té un limit. Si bé, com
apuntavem, és possible trobar
molts petits fronts en que l'interes
ambiental i el benefici privat pu-
guin anar lligats, la caracteristica
general de la relacié6 humana amb
el medi ambient és més aviat la
contraria. En economia s’anome-
nen externalitats els perjudicis am-
bientals causats per I’accié d’'una
empresa, mentre no li produeixin
un cost, una manca de repercussio
que condueix al que es coneix
amb el melodramatic pero encer-
tat nom de “la tragedia dels béns
comunals”: quan hi ha un recurs
compartit de la integritat del qual
se’n beneficia tota la comunitat,
pero té oberta la possibilitat de ser
explotat privadament, en perjudi-
ci de la resta i sense haver de pa-
gar, quasi invariablement aquest
bé s’acaba degradant. Per més que
s’hi escarrassi, arriba un punt en
que 'administraci6é es mostra inca-
pac d’identificar o instrumentar
premis o castigs per a totes les ac-
cions amb impacte ambiental de
tots i cadascun dels agents socials.
En aquest punt s’arriba al quid de
la questio. El panorama de I'edu-

cacié ambiental se’ns mostra com
un gran pati d’escola en que les
institucions educadores perseguei-
xen i atabalen amb bones parau-
les uns amplis segments de la ciu-
tadania que no tenen gens de ga-
nes de ser educats i que, per tant,
s’escapoleixen com poden. En eta-
pes anteriors la diagnosi i les re-
ceptes ambientalistes havien esde-
vingut veritat oficial, pero ara es
mostren les febleses d’aquest esta-
tus. Per comencar, aquesta veritat
topa amb els intricats camins de la
psique humana, que tolera un cert
nivell de dissonancia cognitiva; és
a dir, que és capac¢ de creure una
cosa i al mateix temps seguir fent
la contraria, seguint la recomana-
ci6 biblica de no deixar que la ma
dreta sapiga el que fa I'esquerra.
Aixi com la historia ha estat plena
de persones que creien en I'infern
pero no s’esforcaven gaire a evitar
d’anar-hi, la consciéncia que ens
dirigim a la destruccié no implica
necessariament, en una logica bo-
rrosa, el canvi de les actituds que
ens porten a aquesta destruccio. I,
com diu la saviesa popular, no hi
ha ningi més sord que el qui no
hi vol sentir.

Més enlla de la psicologia, hi ha un
altre nivell de reaccio: el politic. La
repeticié dels missatges oficials fa-
cilment esdevé pesada, avorrida, ri-
dicula, i aix0 genera un ventall de
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respostes que comenca per la pas-
sivitat, segueix per la burla, com la
de Garner, i pot acabar en la deso-
bediencia civil. En la intensitat d’a-
questes respostes influeix enorme-
ment la cultura politica de cada
pais, ja que idees de lestil “el Go-
vern no és ningu per dir-nos el que
hem de fer” no tenen el mateix
grau de predicament a tot el mon;
aixi, és facil trobar els vincles en-
tre diversos elements de la tradi-
ci6 politica dels Estats Units i el fet
que sigui alli on s’ha forjat el mo-
viment neocon, de negacio frontal
dels principis que el progressisme
havia semblat consensuar en deca-
des anteriors. A casa nostra no
hem presenciat (;encara?) la for-
malitzacid, a 'estil de la nord-ame-
ricana Associacié Nacional del Ri-
fle, d’'un moviment de contamina-
dors que amb el posat ferreny de
Charlton Heston es declarin orgu-
llosos de fer malbé el medi, pero
la empremta d’un fort anarquisme
fan pensar que alguna cosa podria
passar a Catalunya en aquest sen-
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tit, tot i que a la nostra manera. De
fet, ja hem pogut contemplar
aquest procés en un altre ambit, el
de la normalitzacié6 lingtistica, que
per decret ha aconseguit que el ca-
tala es generalitzi a les aules... a
costa de ser expulsat dels patis: ara
el catala és la llengua dels estudis
i la feina, de les coses serioses i
avorrides, mentre que el castella és
I'idioma dels acudits. Convindria
aprendre d’aquesta experiéncia
per evitar que es reprodueixi en el
camp de I'educacié ambiental; cal
fer el que sigui per evitar que arri-
bi el dia en que contaminar sigui
“guai” (o com sigui la forma “guai”
de dir “guai” en aquell moment).

¢I que s’hi pot fer? A primera vis-
ta, sembla que les institucions no
hi tinguin cap eficacia, perque no
ens coneixen personalment a fons
i perque no son “guais”. Aixo0 tras-
llada la responsabilitat a les ciuta-
danes i ciutadans conscienciats, ja
que amb els nostres parents, amics
i veins mantenim una comunica-
ci6 de tu a tu, i els tenim prou clis-

sats per saber per on podem
convencer a cadascu. Aquest me-
canisme de difusié piramidal (un
en conveng cing, i cadascun d’a-
quests, cinc més...) és el que po-
pularment s’anomena “boca a
boca” o, perdent en luxuria el que
es guanya en exactitud, “boca-ore-
lla”, i que els experts han batejat
com a estrategia de marqueting vi-
ral o de guerrilla, tot i que té un
punt d’altisonancia, aixd0 d’anome-
nar “estrategia” al fet d’encomanar
als soldats de peu, mal armats i
sense cobrar, que conquereixin
allo que els generals de I’Estat Ma-
jor, amb tots els seus bombarders
mediatics, no han estat capacos
d’assolir.

Observo, alarmat, que el text se
m’ha anat empastifant de llenguat-
ge militar. Es pertinent, perque
efectivament es tracta d’una lluita
—entre els convencuts que cal ac-
tuar de manera responsable amb
el medi, i els qui guanyen molts di-
ners fent el contrari—, perd posa
de manifest que es tracta d’'una tas-
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ca desagradable i cansada. No és
agradable barallar-se amb la cun-
yada o amb un amic de tota la vida
per una qiiestié que tampoc no €s
feina nostra. I, sobretot, el més de-
sagradable d’esforcar-se a intentar
convencer molta gent €s no sortir-
se’n. I és que no és gens facil:
molts cops els predicadors ama-
teurs del respecte al medi hem d’a-
bandonar la conversa per falta
d’arguments, o per empat a esta-
distiques, o per rumors que no sa-
bem desmentir. Els qui no som ex-
perts cientifics del ram, o no recor-
dem les dades adequades, o quan
les aconseguim dir se’ns replica
amb contradades que algu ha tret
d’algun lloc, probablement d’estu-
dis pagats per les multinacionals
interessades, com esta passant amb
tota la polemica sobre la realitat o
no del canvi climatic; o amb un
“diu que aixo de la recollida selec-
tiva, després ho ajunten i ho cre-
men tot”, o amb la simple excusa
que no serveixen de res les petites
coses que puguem canviar a casa
perque la destruccié del medi és
majoritariament causada per les
grans empreses —com si en una
economia de mercat globalitzada
quedés alguna cosa independent

de les nostres decisions com a con-
sumidors.

Tota aquesta exposici0 que ara
acabo no pretenia demostra la in-
salvabilitat dels obstacles que s’o-
posen a ’educacié ambiental, sind
la necessaria consciéncia dels di-
ferents moments d’aquest procés
d’educaci6 i la modulacié de les
estrategies per superar-los. El
boca-orella no té garantit un exit
automatic, pero si se situa en un
pla important el paper dels seus
voluntaris i voluntaries, des de les
institucions se’ls pot facilitar la fei-
na. Aixi, si el 1991 va ser el gran
moment del llibre Cinquanta co-
ses senzilles que pots fer per salvar
la Terra, en I'actualitat no costaria
gaire i ajudaria molt que se’ns in-
formés, en tots els formats (televi-
si0, web, cursos universitaris amb
credits de lliure eleccio, etc.) d’u-
na cosa com ara “Cinquanta coses
que pots dir-li a la veina del 3r 2a
perque salvi la Terra ella”.

Draltra banda, tan important com
saber que cal fer és evitar el que
no convé fer. I hi ha prou expe-
riéncia per estar alerta del perill
que la carregositat dels missatges
institucionals desperti una reaccio
contraria. U'hi devem a la memoria

del Capita Enciam, que va lluitar
incansablement a les nostres pan-
talles per fer que la proteccioé del
medi fos una cosa divertida, i que
veiéssim els seus adversaris com
uns dessaborits a qui ningu es vol-
dria assemblar.

En definitiva, 'educacié ambiental
ha de seguir evolucionant cap a un
model més subtil, caracteritzat per
la substitucio dels missatges insti-
tucionals universals per un treball
més fi, barri a barri i sector a sec-
tor, i no pas com a agent Unic del
canvi, siné en estreta col-laboraci6
amb els col-lectius i individus de
la societat civil; i, pel que fa al dis-
curs, per la perdua de pes de les
argumentacions morals, en bene-
fici de les utilitaristes. Tot plegat,
amb un toc catxondo que s’apro-
pii dels atributs de la frescor, ba-
rrant el pas a una alternativa an-
tiambiental que, si no es fa res per
evitar-ho, es podria aprofitar de les
eines satiriques que el conte de
Garner ens mostrava. I és que 'e-
ducacié ambiental no va d’ataba-
lar la gent, sin6 d’ajudar a fer que
al mon hi puguem estar per sem-
pre a gust.

Josep Maria Flores Juanpere
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